附件1
安溪县加快数字化转型

激发茶产业新动能

一、基本情况

安溪县现代农业产业园，创建面积1154.52平方千米，覆盖7个乡镇、168个村、10.8万农户、41.4万人口，主导产业为茶业。2021年，园区涉茶总产值140亿元，农民人均可支配收入2.76万元，比全县水平高出32%。近年来，安溪县以创建国家现代农业产业园为契机，以茶业数字化为突破口，促进三产融合，提升品牌效应，努力构建安溪茶产业发展新格局，推动茶业转型、高质量发展，建设现代茶业强县，助力乡村振兴。

二、主要做法

安溪县以“品牌引领、数字赋能、全链提升、价值再造”为主线，积极探索数字经济与茶产业发展有机相结合，催生更多新生产方式、新产业形态和新商业模式，促进茶产业高质量发展。

（一）数字赋能茶管理。建成县域“151”数字茶业管理与服务体系（“1平台”即安溪“数字茶业”云平台，“5应用”即安溪铁观音数字地标监管平台、县域农资监管与物流追踪平台、茶叶气候品质认证、食用农产品质量全程追溯体系建设、茶都交易市场一品一码标准化改造，“1支撑”即天空地一体化安溪县茶园生态种植及其全流程监测工程），实现安溪铁观音茶叶质量安全监管、全产业链环节实时监测预警，服务政府、茶农、茶商的管理与生产经营需求，助力安溪茶业信息化升级。

（二）数字赋能茶生产。依托“安溪铁观音”1号、2号等系列卫星，推动“天空地遥感技术应用+茶园布控气象监测设备+可视化管理系统+水肥一体化自动灌溉+茶园虫情测报系统”的智慧茶园支撑体系及植保无人机、农业机器狗等新装备在茶园生产管理的应用。探索基于大数据和物联网的智慧农业关键技术研发与应用，实施国家级园艺作物数字农业建设试点、安溪铁观音智能化加工关键技术开发应用。以韵和机械、佳友机械为龙头研发“数控一代”项目，打响“中国茶机 安溪智造”品牌。

（三）数字赋能茶电商。从促进电商聚集发展、支持电商应用创新、推动跨境电商、引导电商规范发展四大方面，倾力扶持电子商务，推进线上+线下深度融合，开启全民电商时代。现有淘宝镇10个、淘宝村54个。全县电商企业数8916家，电商店铺数25198家，直接从业人数57913人。建设“中国茶都直播基地”、“邮政惠农直播基地”、“弘桥智谷电商基地”等一批直播基地，2021年累计网络直播52229场次，累计观看人数1.73亿人次。主播数857人，累计商品上架次数121.75万次。2022年上半年县域茶叶电商销售收入茶叶类35.0亿元，同比增3.9%。占全国茶叶电商近1/4的市场份额，名列全国县域茶叶电商第一位。
（四）数字赋能茶物流。以创建国家电子商务进农村综合示范县和全国“互联网+”农产品出村进城工程试点县为载体，投入超5.2亿元，建成农村电子商务“一中心”（县级电子商务公共服务中心）、“一园”（弘桥智谷电商产业园）、“六体系”（乡镇村电子商务服务站体系、县乡村三级物流配送体系、农村产品供应链体系、农产品营销宣传体系、电子商务培训实施体系、电子商务助力精准扶贫实施体系），促进“网货下乡”和“农产品进城”双向流通。建成24个乡镇电子商务服务站、438个村级电商服务点，实现全县乡镇覆盖率100%。推进农村物流网络一体化工程，实现全县村级物流服务全覆盖。

三、工作成效
大数据、物联网、互联网+、云计算等在产业管理、茶叶生产、加工、电商、物流、质量监管等方面得到有效应用，实现安溪茶安全健康全程可观、即时可感，构建了从茶园、生产到市场销售的产业链数字化体系。安溪县荣获全国县域数字农业农村发展水平评价工作先进县(位列全国第30位、全省第一位)、位列2021全国农产品数字化百强县排名第一、全国“2022年度县市电商竞争力百佳样本”榜单第17名。近年来安溪茶叶抽检合格率稳定在99.5%以上，出口茶叶质量安全连续15年100%通过输入国官方检测。2022年5月20日, “安溪铁观音茶文化系统”被联合国粮农组织正式认定为“全球重要农业文化遗产”，是国内第一个采用线上迎检通过联合国粮农组织认定。安溪铁观音品牌价值以1430亿元连续七年名列全国茶叶类区域品牌价值第一。


